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Vorwort
aCN}yT 1l aAa80K:Z RSAYy 283 Tdzy 9NF2ft IHa

 (1dziSiS RIFHa a@NI@l IRSBOKS$dzta@SEada Y HHO Wi
Unternehmen und Institutionen in Deutschland und Frankreich sind der Einladung des DBeutsch
Franzosischen Jugendwerl®FJW) gefolgt und habess im Rahmen des deutsdhanzésischen

a9y RSO\ dmyeHraals 8380SZcidiilerinnen und Schiilern beideiander ermdglicht, einen

Einblick in den deutsch franzdsischen Arbeitsbereich von Unternehmen oder Institutionen zu
bekommen.

Bereits zum fiinften Mal 6ffneten Unternehmen und Instituton® N NJ RSy o 9yitwrRS O1 dzy 3
Tdren und luden eindie deutschfranzdsische Arbeitswelt zu entdecken, die Partnersprache zu
erlernen und sich Uber berufliche Perspektiven im deufsahzésiscken Kontext zu informieren.

1. %1 OOOAEOTI ¢ AAO nw OAARAAEOI COOACAOGO
Anlasslich des 40. Jahrestages der Unterzeichnung des Sggéages im Jahr 2003 habeler
ehemalige Bundeskanzler Gerhard Schroder und sein damaliger franzdsischer Amtskollege
Staatsprasideth Wl Olj dzS& / KANI O RSENIHVYiidl &k ¥ 0K Sy T ¢2y3 @ 5 S NA

Im Jahr 2006 wurde vom Frankreichstab ddsuswartigen Amtes das Pilotprojekt
a9y i RSO\ dzy 3 dié ScHinhesghiafti berm@idasr Staatsninister fir europaische
Angelegenheiten und Beauftragte der Bundesregierundglr die deutscHranzosische
Zusammenarbejt Gunter Gloser, gemeinsam mit demBevollmachtigte fir die deutsch
franzosischen Kulturbeziehungeim Rahmen des Vertrags Uber die dethfranzdsische
ZusammenarbejtPeter Mullerund ihren franzésischen AmtskollegeiyrziehungsministeGilles

de Robien und der Europaministerin und Beauftragten der franzosischen Regierung fur die
deutschfranzdsische Zusammenarbe@iatherine Colonna

Das erfolgreiche Pilotprojekt, bei dem 19 Unternehmen und Institutionen knapp 200 jungen
Deutschen und Franzosen die Mdglichkeit bgtemen Einblick in die deutsdhanzdsische
Arbeitswelt zu erhalten, stiel in beiden Landern auf sehr positive Resodamzlas Projekt in
einem groReren Rahmen veranstalten zu kénnearde die Federfihrung im Jahr 2007 vom
Auswartigen Amt und denfranzésischen Au3enministerium an daBJW Kompetenzzentrum

der deutschen ud franzdsischen Regierurigiehe Abkommeim Apri 2005), Ubertragen.

In den vergangenen vier Jahren wurde die Anzahl der Teilnehnser und Teilnehmemehr als

verdreifacht. Das steigende Interesse von Seiten der Schulen und der Unternehmen sowie die
erfolgreiche Durchfihrungeranlassten die deutschend die franzdsische Regierymgm DFIW

RSY a9y (iRSO1dzy3aidl 3a I dzOK FNNJ namm [ dz N6 SNI NI 3.
funften Mal durchgefuhrt.



1.1 Ziele
Lyt Naaft A OK RSa a9y GRSOldzy3aidl 3Saa | FFYySy R S dz
Institutionen ihe Turen um ihre Arbeit mit dem Partnerland vorzustellen. Junge Deutsche und
Franzosen sind eingeladen, ein Unternehmen oder eine Institution in ihrer Region zu besuchen,
welche im Arbeitsalltag eng mit dem Partnerland kooperiert.

DeutscheSchilerinnen und Schiller besuchienDeutschlandranzésische Unternehmen oder
Institutionen bzw. Einrichtungen mit starkem Bezug zu Frankreich, wahienBrankreich
franzosische Schilerinnen und Schiler deutsddaternehmen und Institutionen oder
Einriditungen mit starkem Bezug zu Deutschland besuchen.

5SN) a9y GdRSOldzy3aidl 3a NA OKG S aAoK F-yund{ OKNf S
berufshildenden Schulen ab der 7. Klasse in Deutschland und ab™ar Brankreich.

Das Projekt fordert den interkultulen Dialog zwischen Deutschland und Frankreich und soll die
Jugendlichen motivieren, die Sprache des Partnerlandes zu erlernen. Es soll den Schilerinnen und
Schulern einen ersten Einblick in ein deuts@nzosisches Arbeitsumfeld ermdglichen und ihnen

die Vorteile aufzeigen, die sich fur ihre berufliche Laufbahn durch Kenntnisse in der jeweils
anderen Sprache ergeben. Neben der sprachlichen Mobilitat soll das Projekt auch Anreize zur
beruflichen Mobilitat gebensowie erste interkulturelle Kompetenzen weitteln, die den Zugang

zum europdischen Arbeitsmarkt erleichtern 6rinen Darlber hinaus mochte der

a9y GRSO1dzy3aidl 3a RAS { OKNf SNAYyYySy dzyR { OKNf SNJ -
zwischen Schulalltag und beruflicher Zukunft schlagen.

1.2 Finanzierung
In den Jahren 2006 und 2007 wurde das Projekt ausschlie3lich vom Auswamigenterstitzt
Seit 2008 beteiligt sich auch das franzdsische AuRenministerium (MAEE) an der Finanaielung
seit der viertenAusgabeR Sa a 9y i RS O\ dz2@% iibérigiSremdasid¥utstiie Ehdldas
franzésische AuRenministerium sowie das DFJW jeweils ein Drittel der Gesamtkosten. Die drei
Partner steuern einen Betrag von jeweils 10 000 Euro zum Gesamtbudget von 30 000 Euro bei.

DasBudget sieht eine Finanzierurgs Projektes Uber einen Zeitraum von fuinf Monaten vor.
Neben dem Gehalt fur den Projéditer und zwei Praktikantendas etwa flinfzig Prozent der
Gesamtférdersumme ausmacht, dead die Ausgaben fir diverse Kommunikationsmaflhahmen
(Internetseite, Einladngsversand, Erstellung eines Flyers etc.) und den Fahrtkostenzuschuss fir
Klassen mit weiterem Anfahrtsweg. Letzterer entspricht einem Anteil von 20% des
Gesamtbudgets. Lehrerinnen und Lehrer kdnnen einen Zuschuss von bissmmol®o Schiler
beantragen



2. Entdeckungstag 2011
Nach der sehr positiven Resonanz der letzten vier Jahre wurde das DFJW vom deutschen und vom
franzésischen  AuRRenministerium auch 2011 gebeten, den deutscHranzdsischen
a9y iRSO1dzy3aidl 34 Rdz2NOKI vzgaNdgemneBah@ stdlterSdie Gddlage Ntzy 3 S
dar, das Projekt weiter zu vertiefen sowie auf inhaltlicher und regionaler Ebene auszubauen.

2.1 Neuerungen
Die Neuerungen betreffen zum einen die inhaltliche Vertiefung des Projakiteder Erarbeitung
padagogiskben Materials Dariber hinaus soll wie jedes Jahr adehgeographisch&adiusum je
eine Region in Deutschland und Frankreich erweitert werden. Schlie3lich mochte das Projekt
SAYySy 0Sa2yRSNBY { OK% SNLlJdzy 1 I dz¥ RI& t Af 20
ChanSy 3f SAOKKSA (& & BunkteSoff in FolgiaTden Rtv&s péhau MiBgkgangen
werden.

2.1.1 Padagogisches Material
Aus den Berichten der Vorjahre geht sowohl seitens der Lsetheft als auch seitens der
Unternehmen der Wunsch hervodie Schidgr mit entsprechenden Materialien besser auf den
a9y iRSOldzy3aidl3a @2NDSNBAGSY 1Tdz (I YyySyod %dzl Ny ¥
RSN AYyKIFIf Gt AOKSY +SNIASTdzy3d tASISyad L-yundY 22 LIS NS
C2 NJi 6 A f Rdzy 3 konntRrS &angfrstig Wdaterialien entwickelt werden, welche die
+2NDSNBAldzyd dzy R 5dzNOKFNKNHzy3d RS& a9y G RSO dzy3ai

Fur den Entdeckungstag 2011 hat das Projektteam einen kurzen Leitfaden fur Lehrerinnen und
Lehrer entwickelt, welcher in drei BRkten Vorschlage zur Vorund Nachbereitung des

a9y iRSO|ldzy3ail3Saa a26AS 1 yNBAIT S Tdz YI 3t A0OKSy
bietet.

AuRerdem wurde ein Fragebogen fir Schilerinnen und Schiler erarbeitet, der die Lehrkrafte bei

der Auswertung dest 9 Y i RSO 1 dzy3aiGt3Sada AY ! YOSNNROKG dzy ¢
gezielt inhaltliche Fragen zum Unternehmensbesuch gestellt, zum anderen sollen auch die
Motivation und die Erwartungen der Jugendlichen bezlglich des Projektes hervorgehoben
werden.

2.1.2 Ausweitung des geographischen Gebietes
Bisher wurde der Entdeckungstag in funf Bundesl&ndern in Deutschland und fiinf Regionen in
Frankreich organisiert. Dartber hinaus bestehen einzelne Kooperationen in weiteren
Bundeslandern und Regionen. Diese siatbstverstandlich auctillkommen sich am Projekt zu
beteiligen, der Fahrtkostenzuschuss wird allerdings vorzugsweise Schulen in den ausgewahlten
Regionen gewahrt. Bei den teilnehmenden Regionen handelt es sich entweder um
partnerschaftlich verbundeneder entwicklungsschwéchere Regionen.

Aufgrund des zeitlichen und finanziellen Rahmens ist eine Ausweitung auf das Gesamtgebiet von
Deutschland und Frankreich nicht mdoglich, dennoch wurde die geographische Ausweitung
sukzessive gesteigert. Bei jeder nevarsgabeR S & a9y i RSOl dzy3a il 3Saa SNAH.
Spielraum um neue Teilnehmer anzuwerben, da man sich auf die Erfolge der Vorjahre stiitzen
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kann und mit weniger Zeitaufwand Besuche in jenen Unternehmen und Institutionen organisieren
kann, die bereiteam Projekt teilgenommen haben.

{2 12yydS RSN a9y GRSOldzy3adlaa | dzOK Ay RAS&ASY
und die Picardie, ausgeweitet werdenm Bundesland Thiringen bestand der Kontakt zu Herrn

Martijn Kalff, Leiter des franzésisch&ulturbiros in Erfurt. Thiringen pflegt seit 17 Jahren eine
Regionalpartnerschaft mit der Picardie.

Die nachstehende Ubersicht (vgl. Tabelle 1) zeigt die teiinehmenden Lander und Regionen zum
Entdeckungstag 2011.

Deutschland Frankreich
Berlin/Brandenbug Paris/llede-France
BadenWirttemberg RhoneAlpes
RheinlandPfalz Burgund
Niedersachsen HauteNormandie
Thiringen Picardie

Abbildung 1¢ Die teilnehmenden Lander und Regionen zum Entdeckungstag 2011

2.1.3 Integration und Chancengleichheit
a/ KI' yOSy 3t SAOKKSAG dzyR LYyGS3AINI A2y &airyRd{OKf N&
L2t AGAAO0OKS %dzl dzy T 9 dzNB LI & da

Dieser Leitgedankeadhlt auch zu den Pilotthemen des DEFJWe schon im letzten Jahr sollen
gezielt Schulen in sozialen Brgnmkten bzw.in den %22 Yy S& R QS R dzO(ZER)2iy  LINR 2
Frankreich zu einer Teilnahme am Entdeckungstag eingeladen werden.

2.2 Vorbereitungen
Aufgrund der pinktlichen Zuweisung der Mittel konnte die Projektkoordinatorin friher als im
letzten Jahr mit dn Vorbereitungen zum Entdeckungstag beginnen. Zu den ersten Schritten
gehorten die Aktualisierung diverser Dokumente sowie der Website www.entdeckungstag.de/
www.journeedecouverte.fr, die Vorbereitung der offiziellen Einladungsschreiben fir Schulen und
Unternehmen, die Uberarbeitung des Flyers, die Recherche potentieller Unternehmen in den
Zielregionen und die Aktivierung bestehender Netzwerke.

2.2.1 Entwicklung der Kommunikationsmaflinahmen
Zu den HauptmaRnahmen im Bereich Kommunikation und Offentlichkeditazahlen der Flyer
mit grundlegenden Informatioen zum Projekt und die projekteigene Internetseite.

Die Erfahrungen der letzten Jahre haben gezeigt, dass der Versand des Flyers weniger Erfolg als
erhofft hervorrief. Daher wurde in der Vorbereitung$silizy 3 1 dzY a9y G RSO dzy3a il

1 Catherine Colonna und Giinter Gloser anlasslich des 6. deutzohischen Ministerrates im Méarz 2006
8



abgeseheneine neue Druckversion des Flyers zu ersteliemd statt dessen nur eine PDF zum
Onlineversand zu erarbeiten. In Zusammenarbeit mit dem Grafikdesideebereits die letzten
Flyer gestaltet hatte wurde en Infoblatt mit Uberarbeitetem Text, neuen Fotos und einer
Zusammenstellung von Zitaten gestaltet.

Neben dem Infoblatt, welches bei jeglichem Emailversand sowie zur Anwerbung neuer
potentieller Teilnehmer angehéngt wurde, hat die Internetseite fir daseRta@ine besonders
zentrale Bedeutung. Die Seite enthdalt grundlegende InformationerEntstehung, dem Ablauf

und den Zielen des Projektes sowie eine Auflistung von Argumenten fir Schulen und
Unternehmen um diesefir eine Teilnahme zgewinnen.Dartber lnaus konnen auf der Seite

auch der Pressespiegel, ein Fotoarchiv sowie Erfahrungsberichte eingesehen werden. Schliel3lich
bietet die Seite noch eine regelmafig aktualisierte Liste der teilnehmenden Unternehmen, welche
fur die Lehrerinnen und Lehrer oft alrundlage oder Anreiz fir eine Anmeldung zum
a9y GRSOldzy3aidl 3a RASYGd 5AS LYGSNySGtGasSaAdS & dzNF
aktualisiert, Presseartikel aus dem Jahr 2046wie Fotos und Schilerberichte wurden online
gestellt.

2.2.2 Anwerbung von Unternehmen
Die Anwerbung deiTeilnehmerinnen undreilnehmer erfolgte in mehreren Etappen. Noch vor
dem offiziellen Einladungsversand wurden diejenigen Unternehmen und Institutionen per Email
kontaktiert, die schon an mindestens einer der vergangeAeflagenRS & a9y i RS O] dzy 3 & |
teilgenommen hatten. Neben einem wiederholten Dank fir die Unterstiitzung des Projektes
wurde der Erfolg dieser Initiative fir Unternehmen und Schulen unterstrichen und flr eine
erneute Teilnahme geworben. Auf diesen Schidlgten bereits die ersten Anmeldungen, was
einen kleinen Vorsprung bezuglich der Rickmeldungen bedeutete, die sich bis Ende Januar 2011
hinauszdgern sollten.

Fur die Adresrecherche neuer Unternehmen wurden die Handelskammern der Zielregionen
und der Kanmerbezirke kontaktiert. Sehr umfangreiche Listen wurden von der Deutsch
Franzosischen Industriend Handelskammer in Paris und von der Industried Handelskammer

in Stuttgart kostenlos zur Verfiigung gestellt. Auch die Handelskammer Potsdam untedsiéitze
Projekt indem sie an potentielle Unternehmen ihres Kammerbezirkes einen Newsletter
verschickte. Andere Handelskammern wollten lhre Adressen nindmitgeltlichherausgeben. Auf

der Grundlage der Listen der Handelskammern und in Abgleich mit den Hestarergangenen
Jahre wurde fur Deutschland und Frankreich je eine Exceltabelle mit den anzuschreibenden
Unternehmen und Institutionen erstellt. Nicht alle Unternehmeiie Handelsbeziehungen zum
jeweils anderenLand unterhalten sind zwingend von den Indtriee und Handelskammern
erfasst. Vor diesem Hintergrund wurden die Lehrerinnen und Lehrer gebeien
Anmeldeformular potentielle Unternehmen ihrer Region zu erwahnen.

Lya3dSalyYd ¢dz2NRSYy YSKNI Ifa wmpnn ! yiSNy&sagSy 2S5
HamMma SAy3StlRSyo®

Die postalische Einladungen mit dem offiziellen Schreiben der Schirmherren und dem Schreiben
der Generalsekretarinnen des DFJW konnte leider erst Mitte Dezember versandt werden, da die



Ministerschreiben, die den Einladungen tradlitell beigefugt werden, dem DFJW erst sehr spéat
zugegangen sind.

Eine weitere Malnahme zur Anwerbung von Unternehmen bestand ,dsgtehende Netzwerke

Zu nutzen. Wie im vergangenen Jahr wurden Partner wie das Internetportal fir Arbeitsvermittlung
Conneijon-Emploj der Club Economique Franédemand (CEFA) under Club des Affaires de
Berlin(CDA) angesprochenm die Informationen bezuglich des Entdeckungstages in Umlauf zu
bringen. Dies geschah in Form eines oder mehrerer Newsletter an Kunden uradéitgler

Portale. Auf diese Weise konnten Unternehmen mit dem gesuchten Profil direkt kontaktiert
werden. Empfanger dieser Nachricht sind haufig Entscheidungstragerinnen und
Entscheidungstrager eines UnternehmenSo { 2y y i Sy FNNJ RSYy a9y iRSO]
beispielsweise DHL Global Mail in Frankreich und Decathlon In Deutschland als neue Teilnehmer
gewonnen werden.

2.2.3 Anwerbung von Schulen
Die Schulen wurden wie in den letzen Jahren auf Grundlage der Liste von schulischen
Einrichtungen in den verschieden Bundeslandern undcadémis ausgewahlt, die v DFIJW
unterstitzt werden. Auf franzésischer Seite wurden zudem schulische Einrichtungen aus
benachteiligten VierteI(ZEP %22 Yy Sa R QS R dzO ) ardgesghrieheNIJDR Ndsialischenl &
Einladungsschreiben an die Schulen sollten eigentlich erst nach dem Versand der
Unternehmenseinladung verschickt werdem esden Lehrerinnen und Lehrern zu ermdglichen
auf schon eingegangene Rickmeldungen der Unternehmen zu reagiere@eitgrindemvurden
die Einladungen an Schulen und Unternehmen fast zeitgleich im Dezember verschick.

aSKNJ I fa cnan Zf AGOKS 9AYNAROK{Gdzy3dSy gdz2NRSy 2

aoKd
HammMa SAy3Stl RSyo

2.2.4 Ruckmeldung und Kontaktherstellung
Der Grof3teil der Riickmeldungen seitens der Schulen ging bis Ende Debemb&FJV¢in. Die
Ruckmeldungen der Unternehmen, die auf die Emaileinladung von Anfang November reagierten
erreichten uns ebenfalls im Dezember. Die Reaktionen auf die postali&gtiadung der
Unternehmen und Institutionerrreichten das DFJWnhfang Januar bis Ende Februar

Nachdem sich zahlreiel OKdzf Sy FNNJ RSY a9y idRSOverdnyigitéidast 3a |y
DFJWentsprechend der Winsche und Madglichkeiten, der zeitlichen gedikeit und der
geographischen Lage Schulen an passende Unternehmen oder Institutionen. Viele Partner
konnten so miteinander in Verbindung gesetzt werden. Lehrerinnen und Lehrer wurden daraufhin
gebeten mit den Partnerunternehmen oder der Institution Kakt aufzunehmen und mit dem

jeweiligen Ansprechpartner die praktischen Details des Besuthkkiren

Da die Anmeldurgn von Unternehmen und Schulen regional sehr unterschiedlich verteilt waren,
konnten in vielen Fallen nicht sofort Paare gebildet werd@chulen ohne Partnerunternehmen
wurden gebetenpotentielle Unternehmen oder Institutionen in ihrer Region vorzuschlagen, die
das DFJW zunachst per Emaiit den offiziellen Schreiben der Schirmherren und der
Generalsekretarinnen und kurze Zeit spatechmals telefonisch kontaktiert haum sie fir eine
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Teilnahme zu gewinnen. War schon eine potentiell interessierte Schule vorhestdite sich vor

allem die telefonische Kontaktaufnahme als sehr effizient dar. Konnte die Schule keinen Partner
vorschlage, versuchte das DFJW durch telefonische Kontaktaufnahmen zu bereits
angeschriebenen Unternehmen oder durch Internetrecherche noch einen passenden Partner zu
finden.

Bei der Vermittlung war es uns besonders wichtigoglichst fur alle Unternehmen und

Instili dzG A2y Sy~ RAS AKNJ LYGSNBaasS Iy RSN ¢SAfyl KYS
schulische Partnereinrichtung zu finden, um deren Bereitschaft fir eine Unterstitzung des
Projektes auch fir zukinftigdusgabennicht zu behindern. Hatte sich in der dien eines
Unternehmens noch keine Partnereinrichtung gefunden, wurden gezielt Schulen in der Umgebung
telefonisch oder per Email kontaktieBei diesem Schritt der Vermittlung haben wir verstarkt

Real, Haupt und Berufsschulen angesprochen. Nur wenidaser Einrichtungen war das Projekt
a9YGRSO1dzy3aidl3a @2NKSNI a0Kz2y o6S1lyyido ¢NRGT Y
grol3es Interesse und Motivatipam Projekt teilzunehmen.

Den teilnehmenden Schulen wurden die padagogischen Begleitm#ariaiit Anreizen und
Ideen zur Vorbereitung des Projekttages im Unterrbiwvie einEvaluationsbogen fiur die Schiuler
zur Nachbereitung des Unternehmensbesuches zugeschick.

2.3 Ablauf des Entdeckungstages
Nach der Vorbereitungghase konnten um den 22.daarmnt a9y G RSO dzy3a il 3Sa
und Frankreich durchgefiihrt werden. Die Periode der Projekttage erstreckte sich Uber einen
Zeitraum von fastzehn2 2 OKSy > 620SA RAS SNREGOSY a9y (iRSO] dz
organisiert wurden, der letzttandam4. April 2011 statt. Dieser lange Zeitraum kommt aufgrund
der teilweise sehr spaten Vermittlung der schulischen Einrichtung uadPdenerunternehmen
oder der Partnerinstitution zustande.

5AS RAZNOKAOKYAGGEf AOKS 51 dzSind SBuadgrS ldealerwejsel IRFSIE | dzy 3 a
Besuch wie folgt ab:Die Klassen oder Gruppen wurden im Unternehmen empfangen,
anschliel3end folgte eine Prasentation der Aufgaben des Unternetoder der Institution sowie

die Einbettung in digleutschfranzésische Arbeitgelt, manchmal sogar in der Fremdsprache. Die

Besucher erhielten Einblick in die Blros oder Produktionsstatten und durften teilweise auch

selber die Maschinen bedienen, sie filhrten Gesprache mit deutschen und franzésischen
Mitarbeitern oder mit Angestellte, die in ihrem Arbeitsalltag eng mit dem Partnerland<ontakt

stehen Der deutscHranzdsische Bezug wurde bei den Besuchen stets besonders hervorgehoben.

Simon Hillig vom PetdPetersen Gymnasium in Mannheim berichtet vom Besuch bei der Juwi

I 2f RAY3 1 DY oawX8 6AN gdzZNRSYy @2y SAYySY FNBdzyRf A
uns zundchst ein paar grundlegende Informationen Uber die Firma Juwi und das Thema der
erneuerbaren Energien gab. [...]Jdabei ist das Unternehmen schwerpunktmé®egutschland

und in Frankreich, aber auch an anderen Orten rund um den Globus, tatig. Bei einem Rundgang
Uber das Firmengelande konnten wir neben dem energieeffizientesten Blrogebaude der Welt

(das ist der Firmensitz) die firmeneigene Ausstellung Ubemdtetriebene Fahrzeuge und ein

Windrad bestaunen, das wir vannen sehen konnten. Dass die Firma Juwi international tatig ist

und dass bei einer Téatigkeit in solch einem Unternehmen Fremdsprachenkenntnisse nicht nur

11



hilfreich, sondern unbedingt erfordéch sind, demonstrierte uns dann ein franzésischer
Mitarbeiter von Juwi, der uns auf besonderen Wunsch von Frau Miller auf Franzdsisch erzahlte,

wie wichtig Franzdsischkenntnisse im Berufsleben sind und wieviel Spal es macht, die
franzosische Sprache zNg Sy dzy R Rl yy | dz=OK | yé6Sy RSy 1Tdz 11 yyS$S

. Auswertung

3.1 Statistischer Uberblick
Insgesamt haben 3375 Schilerinnen und Schiler in Deutschland und Frankreich am
a9y iGRSO{dzy3adl3a GSAft ISy 2YYSy Die Blgedde Statigfikigtm 1272 Y S|
die Entwicklung der Teilnehmerzahlen seit 2007. In den letzten vier Jahren verdreifachte sich die
Anzahl der Teilnehmer.

3000
2000
1000

2009
2010 2011

Abbildung 2¢ Entwicklung der Teilnehmerzahlen

In Deutschland und Frankreich haben sich 133 Schageme 145 Unternehmen undhstitutionen
angemeldet. ZehnSchulen in Frankreich und 60 in Deutschland konnten aufgrund der regionalen
Lage, der GruppengrofRe, der Altsiisfe oder terminlicher Engpasse leider nicht vermittelt
werden. Es fanden insgesamt 147 Besuche in beiden Léarsiath Dabei fanden 57%ed
Besuche in Deutschlanohd 43% der Besuche in Frankreich statt.

In Deutschland wurden 2095 Schiilerinnen und Schuler von 76 Schulen an 65 Unternehmen oder
Institutionen vermittelt. In diesem Rahmen wurden 84 Besuche organi€ér€% der Schulen
waren RealHaupt- und Berufsschulen.

In Frankreich wurden 1280 Schulerinnen und Schler von 55 Schulen an 52 Unternehmen oder
Institutionen vermittelt. Es fanden 63 Besuche statt. 11% der Schiodren sich alsZEP
angemeldet.
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Abbildung3 ¢ Entwicklung der Teilnehmerzahlen in Deutschland und Frankreich

= Deutschland = Frankreich

Abbildung4 ¢ Anteil der Teilnehmer in Deutschland und Frankreich in %

Die Entwicklung hin zu einem Gleichgewicht der Teilnehmerzahlen zwischen Deutschen und
Franzosen konntenidiesem Jahr leider nicht erreicht werden. Im letzten Jahre waren 57% der
Teilnehmer Deutsche und 43% Franzosen. Im Jahr 2011 war das Verhaltnis zwischen deutschen
und franzdsischen Teilnehmern 62% zu 38%.

3.2 Projektteilnehmer
5SNJ a9y i RS Ofetdd¢hdaa SdhidledinnedJur@ fSchiiler ab der 7. Klasse in Deutschland
und ab der 8™ in Frankreich. Die Abbildungen 5 und 6 zeigen die Verteilung der Teilnehmer auf
die verschiedenen Klassenstufen der Partnerlander von 2009 bis 2011.

Der grofdte Anteil deProjektteilnehmer in Deutschland waren Zehntklassler mit 26%. Vor allem in

den Realschulen, aber auch in den Gymnasien finden gerade in diesem Schuljahr Veranstaltungen

T dzNJ . SNHZFa2NASYGASNYzy3 adl GGz 61+ a &aa Qpiegelt. dzOK Ay
In der 10. Klasse sind Schilerinnen und Schiler etwa 16 Jahre alt. Mit nur 14 Jahren ist der grof3te
Anteil (24%) der franzosischen Projektteilnehmer aus 4&¥ zwei Jahre jiunger als im
Nachbarland.

Der nachstgrofRte Anteil der Projekitage inudsehland ist gleichmafig, mit je 22%, auf die 11.

und 12. Jahrgangsstufe verteilt. Nur 5% der deutschen Entdeckungstage fanden in der 13. Klasse

statt. Dies ist aufgrund der Abiturvorbereitungszeit keine erstaunlich niedrige Zahl, auch wenn der
13



Anteil im letzten Jahr doppelt so hoch war. 16% der Teilnehmer wadenntklassler, 10%
Achtklassler, jingere Schilerinnen und Schiler haben in Deutschland nicht teilgenommen.

32%

7. Klasse 8. Klasse 9.Klasse 10.Klasse 11.Klasse 12.Klasse 13. Klasse

Abbildung5 ¢ Verteilung der Teilnehmer auf die verschiedenen Klassenstufen in Deutschland

In Frankreich hingegen war die Projektbeteiligung von jingeren Schilern hoéher als in
Deutschland. 54% der Schilerinnen und Schuler waren zwischen 11 und 15 Jahren alt. 4% waren
sogar noch jinger. In der Bourgogne besuchten zwei KlassenCté2 anlasslich des
Entdeckungstages das Haus Rheintari £ T Ay 5A 22y ® bdzNJ yi2 RSNJ a9y
franzosischen AbschlussklasSeerminale statt, eine &hnlich niedrige Beteiligungvie in

Deutschland. Fast gleich war der Anteil der Teilnehmer irSéeondenit 16% und dePremiere

mit 18%. Diese Verteilung entspricht in etwa den gleichmafiigen Anteilen in der 11. und 12. Klasse

in Deutschland.

35%

m 2009
m 2010
m 2011

11% 11%¢ o 12%

6eme 5eme 4eme 3éme 2nde lere Term autre

Abbildung6 ¢ Verteilung der Teilnelmer auf die verschiedenen Klassenstufen in Frankreich

SGUNI OKGSG YIY RAS 9y igAO|lfdzyd3 RSN +SNIUSAE dzy3 |
Klassenstufen in den letzten drei Jahren, stellt man folgende RegelméaRigkeit fest: Der kleinste
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Anteildera 9y i RSOl dzy3ail 3Sa FIyR 2SRSa&a W KNI6XYy RSNJI 1
und Terminalestatt. Die Beteiligung nimmt dann bis zur 10. Klasse in Deutschland ug"d&r

Frankreich kontinuierlich zu. Dort ist sie am hochsten und verringertvgietier aber der 11.

Klasse beziehungsweise ab &®condeEine Ausnahme stellte im Jahr 2009 die anteilig relativ

hohe Beteiligung der 12. Klasse und @erminaledar.

.SAY a9y GRSOldzy3aidl3a wnmm gFNBY cy:2 RSeMl ¢ SAE Y
Jahr zuvor. Trotz der gestiegenen Projektteilnahme von Gymnasien war der Anteil von,Berufs

Real sowie Werkrealschulen in diesem Jahr héher als im letzten Jahr. Mit 7% mehr als im letzten

Jahr entspricht der Anteil der letztgenannten Schultypent fasnem Viertel der
Gesamtteilnehmer. Die restlichen 8% waren Gesamtschulen, eine Fachhochschule und ein
Kulturzentrum.

15% B Gymnasium

B Gesamtschule

= Real/Werkrealschule
4% m Berufsschule

m Sonstiges

Abbildung7 ¢ Verteilung der Teilnehmer auf die verschiedenen Schulzweige in Deutschland

40% der franzésischen Teilnehmer am Entdeckungstag sind Schilerinnen und Schitdiedes

Dies spiegelt recht gut die hohe Beteiligung von jungeren Schulerinnen und Schilern in Frankreich
wider. Fast die Halfte der Teilnehmer (47%) waren Schilekylasoder Lycée prtessionnel

Der Anteil vorLycéeund Collegast dementsprechend fast ausgeglichen. Die restlichen Anteile
waren Schiiler voBTS5%), Universitat (2%) urigtole primair¢3%).

5% 2% 3%

40% m Ecole primaire
0

m College

m Lycée

33%

Abbildung8 ¢ Verteilung der Teilnehmer auf die verschdenen Schulzweige in Frankreich

CNNJ RAS ¢SAftYIKYS 'Y a9yGRSOldzy3aidl 3a @2y oSyl
keine eindeutige Aussage treffen, da es eine derartige Kategorisierung von Schulen nicht gibt. Es
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kann jedoch eine positive Bilana Bezug auf die Offnung zu beruflichen Einrichtungen und
bildungspolitischen Schwerpunkteinrichtungen gezogen werden. Der Anteil an Berufsschulen ist

von 7% auf 10% gestiegen. Es haben auch mehr RehMWerkrealschulen mit technischem und
wirtschafticlS Y %¢SA 3 'Y a9y iRSO]dzy3aidl3aa G§SAfIASYy2YYSy

In Frankreich belauft sich die Teilnehmerquote von klassischen Schultypen auf 78% (keine
berufliche Ausrichtung). Die Ubrigen 22% setzten sich aus beruflich orientierten Schytée (
professionnelund BTS) zusamen. Der Anteil dieser Schulen ist um 7% hdher als beim
a9y iGRSO|{dzy3aidl3d Hanmnd® hoog2KE Ay CNIYy{NBAOK RA
Gebieten (ZEP) existiert, ist es dennoch schwierig, eine Aussage Uber die Beteiligung dieser
Schulen zureffen. Da diese Information aus den Anmeldungen der Schulen nicht hervorging,
wurde im Evaluationsbogen direkt nach détolesSy %2y S RW SR (ZPRpéaftagd.y LINA 2
Demnach waren sieben franzésische Schulen als ZEP kategorisiert, was einéwoAritgdo der
Gesamtteilnehmer, 5% mehr als im letzten Jahr, entspricht. Diese Bilanz ist positiv zu bewerten,

birgt aber noch viel Potential.

Die Erfahrungen dieses Jahres haben gezeigt, dass die Schulen in Brennpunkten gezielt kontaktiert

und intensiv ter das Projekt informiert werden mussten. Dies gilt sowohl fur Frankreich als auch

fur Deutschland. Auch die Unternehmen mussten besser fur diese Schulen sensibilisiert werden.
Kontinuierliche Kooperationen wéren gerade hier besonders wichtig. BeidenSeitirden

langfristig von den Partnerschaften profitieren. Die intensive Zusammenarbeit mit dem

t NE2S10f SAGSNI FNNJ aLydSaNI GA2Y dzyR / KIFIyOSy3af SAc

080 2ACET T AT A 1 OOxAEOOTI ¢ AAO nwl OAAAEODI
Die Ausweitung der geographiseh&ebiete um die Regionen Thiringen und die Picardie war nur
gSYyA3a SNF2f ANBAOK® [ SRAIEAOK ySdzy a9y (iRSO|dzy3a
SYGaLINAOKG o6SA wmnTt a9y iGRSOldzy3aidl3aSya AyaaSal )
reaktiven Koperationspartner in beiden Landern konnten nicht mehr Projekttage organisiert
werden. Der spate Einladungsversand kann hier als einer der Grunde fir die geringe Teilnahme
angeflihrt werden. Die Schulen waren durchaus am Projekt interessiert, bedauerten abe
aufgrund der knappen Vorbereitungszeit, nicht teiinehmen zu kénnen. Dartber hinaus stellte die
Recherche von Unternehmen und Institutionen in den beiden Regionen eine gewisse
Schwierigkeit dar. Die Handelskammern waren wenig kooperationsbereit; das Hlzteder
Industrie und Handelskammer in Stuttgart listete in den Zielregionen nur sehr wenige
Unternehmen mit deutsciiranzésischen Handelsbeziehungen auf. Aus Zeitgriinden konnte die
Recherche von Seiten des Projektteams nicht starker verfolgt werden.
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Abbildung9 ¢ Verteilung auf die einzelneBundesléander

co’2 RSNJ a9y iRSOldzy3aidl3aSa Ay 5SdziaOKflyR Tl yR¢
BadenWairttemberg und Berlin statt. Traditionell ist die Beteiligung in diesen beiden Landern, im
Verhdltniszu den restlichen Landern, auch in den letzten Jahren eher hoch gewesen. Der Anteil

der Unternehmen und Institutionen in Bad&Murttemberg hat sich im Vergleich zum
vergangenen Jahr fast verdoppelt. Viele kleine und mittelstandige Unternehmen konntezuals

Teilnehmer am Projekt gewonnen werden. Der Anteil der beteiligten Unternehmen und
Institutionen in Berlin/Brandenburg liegt 11% unter der Beteiligung des letzten Jahres. Dies ist auf

die geringere Beteiligung der Ministerien zurlckzufihren. Wahrendahr 2010 14 Ministerien

am Entdeckungstag teilgenommen haben, waren ein Jahr spéater nur sieben Ministerien beteiligt.

In Niedersachsen und RheinlaRfalz haben im Verhéltnis ebenfalls nur weniger Unternehmen

dzy R LyadAddziazySy |t & HisBMgA 3BY2 YWSVIRS B @iz BA (Ala:
Teilnehmer in Landern, die nicht zu den Zielregionen gehdren, leicht angestiegen.

74%

m 2009
m 2010
2011

Abbildung10 ¢ Verteilung auf die einzelnen Regionen in Frankreich
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